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»Ausrisse« aus dem buchreport-Blog im Januar:

Anstelle von AdWords soziale Netzwerke bespielen

In den letzten Jahren ist das Internet fiir
Verlage zum relevanten Massenmedium
gereift und sie haben in den vergangenen
Monaten ihre Online-Werbemafnahmen
ausgeweitet. In vielen Verlagsprogrammen
findet sich bei Spitzentiteln etwas zaghaft
der Hinweis auf eine ,Online-Kampagne®.
Damit ist meistens eine Bannerkampagne
oder Werbemafinahme {tiber sogenannte
AdWords — in Suchmaschinen geschaltete
Werbeanzeigen — gemeint. Diese kosten viel
Geld und erreichen oftmals nicht die rele-
vante Zielgruppe, vom technischen Auf-
wand ganz abgesehen. [...]

Als zielgruppenrelevante Alternative bietet
sich Marketing in sozialen Medien an, weil
soziale Netzwerke die Moglichkeit bieten, die
Menschen anzusprechen, die sich fiir ein
Thema bereits interessieren. Zudem lassen
sich in sozialen Netzwerken Zielgruppen auf-
bauen, die lingerfristig genutzt und bespielt
werden kénnen. Und nattirlich haben gut
gemachte Kampagnen einen Schneeball-
effekt. Wichtig: Klassische Produktwerbung
wird von den Nutzern als stérender Spam
Dbewertet. Es empfiehlt sich, ein Thema span-
nend aufzubereiten und manchmal ein Buch
auch erst im zweiten Schritt zu prasentieren.
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