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Intermet- Kampaagnen in sozialen Netzwerien

Dienstag, 19, Januar 2010 (02:01 Uhr)
Julia von dem Knesebeck: Wie Social
Networks die Online-Werbung verandern

Banner, AdWaords, SEM und SEO klingen nicht nur kompliziert, sie
funktionieren leider auch nicht immer, Durch Social Metworks
verdndert sich das Buch-Marketing im Internet, Der grofe Worteil:
Schion bei der \Werbung dreht sich dabei alles urms Buch.

klassische Werbung flr ein Buch zu machen war flr Verlage
vergleichsweise Technik-Kauderwelsch-frei: &nzeigen in
Branchenmedien und die Yertreter Gberzeugen. Dazu noch
Werbekostenzuschisse fir Buchhandlungen und Yersand von
Rezensions- und Lesexemplaren, und das Buch war so gut wie
(einverkauft, Der wesentliche Kontakt der Yerlage mit den Lesern
selbst fand in Anzeigen statt: |, Kauft euch dieses Buch, liebe Leute,
es ist foll*,

In den leteten Jahren ist auch das Internet flr Yerlage zum
relevanten Massenmedium gereift, denn laut statistischem
Bundesamt nutzen rund 70 Prozent der Deutschen das Internet
jeden Tag. Dabei stehen Einkaufen und Informationssuche weit
oben im Nutzungsyerhalten: Mehr als 30 Prozent der Mutzer suchen
Informationen - beispielsweise zu Blchern — im MNetz, Ober 50
Frozent kaufen gleich onling ein - Tendenz steigend. Und: Kaum ein
Frodukt wird so gerne Online gekauft wie Blcher,

Diesen Trend haben werlage in den vergangenen Monaten bemerkt
und Ihre Online-“erbemalnahmen ausgeweitet. In vielen
Yerlagsprogrammen findet sich bel Spitzentiteln etwas zaghaft der
Himweis auf gine , Online-Kampagne® . Damit ist meistens eine
Bannerkampagne oder Werbemalnahmen Ober so genannte
adwords - in Suchmaschinen geschaltete ‘Werbeanzeigen -
gemeint, Diese kosten viel Geld und erreichen oftrmals nicht die
relevante Zielgruppe - vom technischen sdufwand ganz abgesehen.

bilandia ist ein Angebot der New Book Business Development GmbH & Co. KG

MaistraRe 37 | 80337 Munchen | Tel. +49 (0) 89 54 32 49 11 | Fax +49 (0)89 54 32 49 45
Geschaftsfuhrung: Dr. Julia von dem Knesebeck , Gregor von dem Knesebeck | www.bilandia.de
Email: info@bilandia.de | USt-1dNr.: DE 255 167 393 | Dresdner Bank Minchen

Kontonummer 05 20 79 40 04 | BLZ 700 800 00


http://www.bilandia.de
mailto:info@bilandia.de
http://www.buchreport.de

bilandig

intelligenter lesen!

Markus Wilflick aus Rosenheim
Dienstag, 19-01-10 21:37

Das Thema Soziale Metzwerke fir Buch-Marketing Zwecke als
Thema hier anzustolien finde ich klasse, Ahnlich wie Frau
Fuchshuber fehlen mir aber auch konkrete Handlungsanleitungen
oder ein paar Bsp,

Die Kritik an adwords Kamagnen kann ich nicht nachyollziehen,
Beim richtigen Buchungsverhalten der keywords treffe ich sehr
wohl meine Zielgruppe nahezu perfekt, Ob das tewer ist oder nicht
sei mal dahingestellt - aber zumindest kann man seinen
Marketingerfolg in ad impressions, clicks und auch Verkaufen 100%
sauber messen,

Genau diese Messgriafen fir Marketing in sozialen Metzwerken,
und sei es auch nur rudirmentar, feblen mir noch komplett, Micht
nur in derm Beitrag, sondern auch in anderen Yortragen zu diesem
Therma,

Es wire super, wenn hierzu in einem der nachsten Posts sich noch
Kollegen dulern wirden - am besten natirlich mit
Erfolgsgeschichten und passendem Marketing Controlling.

Ina Fuchshuber aus Miinchen
Dienstag, 19-01-10 09:22

An und flr sich ist das ein sehr interessantes Thema - gerade weil
Bicher, mit denen man sich stundenlang beschaftigt ein rel. hohes
Involverment haben, Ich vermisse im Artikel jedoch Best Practices
bzw, Uberhaupt Beispiele... Welche guten Erfahrungen gibt es
denn? Machen die Verlage was im Social Weh?
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Mit dermn Siegeszug der sozialen Metzwerke hat sich das Yerhalten
der Kaufer im Internet stark verandert und zunehmend wandeln sich
auch dig Wahrnehmung von Werbung im Internet durch den Nutzer,

Marketing in sozialen Medien als alternative

&ls lohnende und zielgruppenrelevante alternative bietet sich
Marketing in sozialen Medien an, vor allem fir einzelne Titel, Zum
einen, weil soziale Netzwerke die Moglichkeit bieten Themengenau
die Menschen anzusprechen, der sich fir ein Thema bereits
interessieren (und folglich potentieller Buchkaufer zu einem
bestimmten Thema sind).

Zudemn lassen sich in sozialen Metzwerken Zielgruppen aufbauen,
die langerfristig genutzt und bespielt werden kdnnen, Und natirlich
haben gut gemachte Kampagnen einen Schneeballeffekt, Wichtig bei
Marketing innerbialb van sozialen Netzwerken ist jedoch die At und
Weise: Klassische Produktwerbung wird von den Mutzern als
stirender Spam bewertet, Es empfiehlt sich ein Thema spannend
aufzubereiten und manchmal ein bestimmtes Buch auch erst im
Zweiten Schritt zu prasentieren.

Als Buchhandlerin mache ich derzeit viele gute Erfabirungen,
beispielsweise mit interaktiven Aktionen innerhalb von sozialen
Metzwerken,

Die Madglichkeiten fir Online-\Werbemalnahmen innerhalb von
sozialen Metzwerken sind so vielfaltig wie die Inhalte der Blcher
selbst, Und im Gegensatz zu herkdmmlichem Online-Marketing helfen
diese nicht nur, Blcher bekannt zu machen und den Abverkauf zu
starken, sondern machen den Nutzern auch Spaf.

F Hier eine Ubersicht Uber alle Blog-Posts
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